Maakuntahallitus § 22 01.02.2021

Kainuun maakuntakuvatutkimus 2021
157/00.04.00/2020
MH § 22

Kainuussa on tehty maakuntakuvatutkimuksia neljan vuoden valein
vuodesta 2000 lahtien. Kainuun liitto teetti MDI:114 ja Innolinkilla tutki-
muksen Kainuun maakuntakuvasta joulukuun 2020 ja tammikuun
2021 aikana. Tiedonkeruu toteutettiin puhelinhaastatteluina. Tutki-
mus perustuu 1 029 vastaukseen.Kohderyhman muodostivat yli
18-vuotiaat suomalaiset, kansallisesti edustavana otoksena. Vas-
taukset on painotettu vastaamaan koko vaestda ian ja maakunnan
mukaan.

Tutkimuksen tavoitteena oli kartoittaa Kainuun tunnettuutta, mieliku-
via ja niiden tunnelatauksia seka Kainuun houkuttelevuutta eri mitta-
reilla, muun muassa matkailun yleisesti ja eri kohteiden nakokulmis-
ta. Alustavasti tutkimuksen tuloksia on kasitelty Kainuun mainetiimis-
sa ja julkistettu 26.1.2021.

Maakuntahallitukselle esitellaan tutkimuksen tulokset. Tuloksia ar-
vioidaan ja hyodynnetaan Kainuun liiton viestinnan, Kainuun maine-
tydn ja aluemarkkinoinnin seka matkailun eri tydéryhmissa.On tar-
keaa, etta maakuntakuvatutkimuksen havaintoja ja tuloksia analysoi-
daan edelleen ja kaytetaan tulevien markkinointitoimenpiteiden koh-
dentamisessa apuna.

Seuraavassa on tiiviisti tutkimuksen keskeisia havaintoja:

Kainuun tunnettuus ja mielikuvat

« Kainuun tunnettuus on yha varsin matalaa, vaikka se onkin paran-
tunut hieman viime tutkimuksesta (2017). Mielikuvat alueesta ovat
positiivisia ja yleinen kasitys Kainuusta on varovaisen myonteista.
Lahes puolella mielikuva oli neutraalia.

* Eniten ovat vahvistuneet mielikuvat maakunnan innovatiivisuudesta
ja hyvista matkailukohteista. Innovatiivisuuden vahva nousu tunnet-
tuustekijana on merkillepantava.

* Nuoret kayttavat medioita laaja-alaisesti ja erityisesti sosiaalisen
median kanavat toimivat heille. Vastaavasti vanhempia kohderyhmia
tavoitetaan varmimmin perinteisen median kautta. Kaikkein tehok-
kaimmat kanavat ovat kuitenkin internet, seka tuttavien ja sukulais-
ten suositukset.

* Yrittdmisen, opiskelun ja tydssakaynnin osalta Kainuun imago on
haastava.



Vetovoimaisuus matkailukohteena

* Tulosten perusteella Kainuu houkuttelee kuluttajia talla hetkelle sel-
keasti vahvimmin juuri matkailukohteena. Kainuulla on hyva asema
houkutella matkailijoita kotimaasta. Vetovoimaa matkailukohteena
selvasti on ja lisaksi Kainuun houkuttelevuus on lisaantynyt kolmen
vuoden takaisesta.

» Mita paremmin vastaaja alueen tunsi, sita positiivisemmin han sita
arvioi. Kriittista olisikin saada Kainuusta aikaiseksi matalan kynnyk-
sen kokemuksellisuutta.

* Perinteinen media tehokkain tulosten perusteella, mutta myds tie-
toa matkailun pohjaksi haetaan ensisijaisesti internetista. Kainuun
brandia esittelemaan tarvitaan vetovoimaisesti brandatty sivusto.

» Matkailijoista kilpailtaessa Kainuuseen liitetyt mielikuvat ovat sel-
keat: puhdas luonto, metsat ja upeat maisemat nousivat selkeina,
positiivisina mielikuvina. Myos monet matkailukohteet, karjessa Vuo-
katti, ovat pinnalla vastaajien mielissa. Kilpailu kotimaan markkinas-
sa on kuitenkin kovaa, ja my6s monet muut alueet kayttavat samoja
mielikuvia ja arvoja markkinoinnissaan. Miten Kainuu erottuu kilpaili-
joistaan?

« Kainuun harkitseminen seuraavana matkakohteena on erittain voi-
makasta. Aluemarkkinoinnissa pitda panostaa niihin ostopolun koh-
tiin, joissa kuluttajan harkinta muuttuu ostopaatokseksi.

Asuminen — monipaikkaisuuden mahdollisuudet

» Kainuun tunnettuus ja mielikuvien positiivisuus on suurempaa van-
hemmissa ikaluokissa. Asumisen kannalta tilanteen haastavaksi te-
kee se, ettd nama olivat myos vahiten muuttohalukkaat ikaluokat.
Nuorissa voisi olla piilevaa potentiaalia, jos Kainuun tunnettuutta
kohderyhmassa parannettaisiin, silla 27% nuoremmissa ikaluokissa
voisi harkita muuttoa.

» Asumisen vetovoiman kehittamisen suhteen Kainuun kannattaa pa-
nostaa pysyvan asumisen sijaan vapaa-ajan asumiseen, etatyohon
ja 2. & 3. asunnon tarjontaan.

* Pysyvan asumisen vetovoima ei ole Kainuun vahvuuksia. Uusien
asukkaiden houkuttelu ei nojaa pelkkiin vetovoima- ja mielikuvateki-
j6ihin, vaan useimmiten kaupunki- ja elinkeinorakenteeseen. Tyo-
paikkojen saatavuus voi toimia kuntiin vetavana etta niista tyontava-
na tekijana.

* Asuinpaikaksi harkitsemisessa nousevat esiin, ettd Kainuussa tulisi
olla sukulaiset ja perhe seka tyot, jotta muuttamista asukkaaksi voisi
harkita. Lisaksi tarpeellisina nousevat esiin kattava palveluntarjonta,
hyvat likenneyhteydet ja isommat kaupungit.

* Toisaalta myos muuttohalukkuuttakin tuloksissa loytyy. Vaikka
maarat eivat ole suuria, 10ytyy aineistosta selkea osuus ihmisia, jotka
voivat harkita Kainuuta yhtena vaihtoehtona.



Kainuun kasvun mahdollisuudet

» Koronavuosi ja trendit ovat luoneet Kainuulle ison mahdollisuuden.
Mielikuvat maakunnasta ovat parantuneet. Luontomatkailubuumi ja
Vuokatin harrastusmahdollisuudet ovat suurimmat ja tarkeimmat te-
kijat, mutta on huomattava, ettd myos kulttuuritapahtumat ovat tar-
keita.

* Perinteisen median valittama kuva on edelleen kaikkein merkittavin
tekija, ja positiiviset jutut ovat ruokkineet positiivista mielikuvaa. Mat-
kailukohteista ja palveluista etsitaan tietoa netista: kohteiden ja pal-
veluiden tiedot pitaa olla kohdillaan.

» Matkailu toimii porttina pidemmalle ajankaytolle alueella. Kerran tai
muutaman kerran alueella kayneiden uudelleentulemisen potentiaali
on varsin suuri, ja syvemman tutustumisen kautta aluetta harkitaan
mahdollisena asuin- ja ainakin osittaisen tydnteon paikkana.

* Monipaikkaisuus ruokkii kainuulaista kasvua. Monipaikkaisuuden
vahvistamisessa katse kohdistuu erityisesti Iahialueille, jossa alueen
tunnettuus on parasta seka Etela-Suomen suurimpiin keskuksiin,
joissa on volyymiltaan paljon asiantuntijoita, jotka voivat tehda paik-
kariippumatonta tyota.

* Nuorten mielikuvat ja esimerkiksi muuttohalukkuus alueelle ovat yl-
lattavankin korkeat. Tata ilmiota kannattaa myos ruokkia. Kyselyssa
tuli esiin, etta Kainuu kiinnostaa erityisesti miehia. Haasteena elinvoi-
mapolitiikalle on, miten muutetaan viestintaa, investointeja ja mah-
dollisuuksia myos naisia kiinnostavaksi.

Erillisliitteena on tiivistelma.

Erillisliite nro: 6

Lisatietoja asiasta antavat maakuntajohtaja Pentti Malinen, puh. 044
7970 197, aluekehitysjohtaja Jouni Ponnikas puh. 040 5740 804 ja

aluekehitysasiantuntija Minna Komulainen puh. 044 4100 726 tai
sahkopostitse osoitteella etunimi.sukunimi@kainuuniliitto.fi

Maakuntajohtajan ehdotus:

Maakuntahallitus:

Maakuntahallitus merkitsee tiedoksi valmistuneen Kainuun maakun-
takuvatutkimuksen ja kay evastyskeskustelua sen tulosten hyodynta-
misesta Kainuun liiton toiminnassa ja maakunnan mainetydssa ja
aluemarkkinoinnissa.

Aluekehitysasiantuntija Minna Komulainen esittel
maakuntakuvatutkimuksen tuloksia.



Kaydyn keskustelun jalkeen maakuntahallitus hyvaksyi
maakuntajohtajan ehdotuksen.



