Kainuun liitto, MDI, Innolink



Maakuntakuva-
tutkimus

« MDI ja Innolink toteuttivat
puhelinhaastatteluina joulukuussa
2020 - tammikuussa 2021.

« Kohderyhman muodostivat yli 18-
vuotiaat suomalaiset, kansallisesti
edustavana otoksena. Vastaukset on
painotettu vastaamaan koko vaestda
ian ja maakunnan mukaan.

« Tutkimus perustuu 1 029 vastaukseen.
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* Tietoa vastaajista
* Tunnettuus
* Mielikuvat

 Houkuttelevuus ja
asuminen

» Matkailu
» Johtopaatokset

Sisalto:
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Tutkimuksen keskeisia tuloksia

17 %
58 %
21 %
90 %

vastaajista kertoi tuntevansa Kainuun melko (14 %) tai
erittain hyvin (3 %).

kasitys Kainuusta oli kokonaisuudessaan myonteinen.

Kainuun ulkopuolella asuvista voisi harkita muuttavansa
Kainuuseen varmasti (2 %) tai mahdollisesti (19 %).

voisi valita kohteeksi Kainuun seuraavan kerran kotimaan
matkustamista pohtiessaan.
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Vastaajien taustatiedot (painotettu)

Sukupucli 1029 vastausta

Ny ID%

en halua vastata | 0%

0% 104 20% 308 40% 504

Ikdluokka 1029 vastausta

18-2% vuotta
30-39 vuotta
40-4%9 yuotta
50-5%9 vuotta
&0-79 vuotta
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36%

Asuinmaakunta 1026 vastausa

erels-Karjala [ 2%
Erelz-Pohjanmas [ 3%
Erela-Savo [ 25
Kainuu l 1%
kanta-Hame [ 3%
Keski-Pohjanmaa I 1%
keski-suomi [ 5%
Kymenlaakso - 3%
Lappi [ 3%
Pirkanmaa _ 10%0
Pohjanmaa . 2%
Ponjois-karjala [ 3%
Pahjois-Pohjanmaa - 3%
Pohjois-Savo [ 5%
paijat.Hame [ 4%
Satakunta - 4%
Varsingis-Suomi - 9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

25.12021

Kainuun liitto

AV A

KAINUUN LIITTO

L

5



Tunnettuus
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Kainuun tunnettuus

Kuinka hyvin omasta mielestasi tunnet Kainuun? 1029 vastausta

erittain yvin

melka hyvin 14%

jonkin verran 33%

melko huonost 29%

erittdin huonost

20%

0

&
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Tunnettuus heikointa
nuorimmassa ikaryhmassa

Kainuun huonosti
tuntevissa enemman
naisia

Ladhempana Kainuuta
asuvat tunsivat sen
keskimaarin paremmin

Vuodesta 2017 Kainuun
tunnettuus kasvanut:
melko hyvin 9 % > 14 %
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Kasitys Kainuusta

Onko kasityksesi Kainuusta kokonaisuudessaan? 1025 vastausta

erittdin mydnteinen

melko mydnteinen

ei kielteinen eikd mydnteinen

melko kielteinen

475

1%
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4557

Puolella vastaajista kasitys
Kainuusta perustui
kokemukseen, puolella
mielikuvaan.

Kokemuksen pohjalta arvioivien
mielikuva oli positiivisempi kuin
mielikuvan pohjalta.

Vastaavasti Kainuun paremmin
tuntevat arvioivat sitd hieman
positiivisemmin.,

Kielteisia kasityksia ei ollut juuri
kellaan.

> kokemuksellisuutta tulee
mahdollistaa ja lisété > vaikuttaa
positiiviseen mielikuvaan, miten
saadaan Kainuuseen lisdéa kévijc')"/eé&
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Mielikuvat
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Spontaanit mielikuvat

Mainitse kolme asiaa, jotka tulevat ensimmaisend mieleen Kainuusta? - Kaikki mainitut
Onko mielikuvasi naista

teemoista paasaantoisesti... 989
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Mielikuvat

Kuinka hyvin seuraavat asiat mielestasi kuvaavat Kainuuta? Asteikko: 1=erittdin huonosti

.. 5 = erittain hyvin 1 020 vastausta

« Lahes kaikkien tekijoiden arviot
ovat parantuneet vuodesta 2017,
yhdenkaan ei ole heikentynyt.

Puhdas luonto
Puhtaat elintarvikkeet

Turvallinen ymparistd

Rikkaat luonnanvarat ,
sontasryin spss s [ . Hyvia matkailukohteita +0,4
vstws masireznenss [ T : - Innovatiivinen maakunta
wrione: I +0,4
i uskesenn: [ : -2 Strategiavalinta: panostetaanko
caieaiainen ke [ T : ; vahvuuksiin? Ovatko alateemat
eava maasewr | T - : tarkeitd erottautumiseen
movativinen meakunc= ||| T : - markkinoinnissa?
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« Eniten parantuneet tekijat:
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Mielikuvien lahteet

Onko mielikuvaasi Kainuusta vaikuttanut... 1023 vastausta

Kainuusta kertovat lehti-, radio- tai televisiojutut
Tuttavat ja sukulaiset

Kainuussa tehdyt elokuvat

sosiaalinen media

Kainuusta kertova markkinointi
Kainuulaislahtdinen Kirjallisuus

Verkkosivut {Internet)

Tapahtumat ja messut

e

aylla ei

55%
43%
30%
28%
27%
26%
24%
21%

10% 20% 30%
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45%
22%
0%

712%

73%
74%

76%
79%
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100%
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Houkuttelevuus
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Houkuttelevuus

Asteikolla 1-5, missa 1=ei houkuttele lainkaan ... 5=houkuttelee erittdin paljon, kuinka paljon
Kainuu houkuttelee... 1018 vastausts

Matkailukohteena

39

Wapaz-djan asunnon sijaintdpaikkana

Etdtydn tekemisen paikkana

Kakkos- tai kolmosasunnon sijaintipaikkana

_h:
o

TyGssakayntialueena

ba
]

E
o

Opiskelupaikkana
Asuinmaakuntana pysyvasti 2,0

Alueena, jossd voisin toimia yrittajana

b

25.12021 Kainuun liitto

Kainuun houkuttelevuus
matkakohteena on
parantunut selvasti vuodesta
2017.

Vapaa-ajan asunnon
sijaintipaikkakuntana
Kainuun houkuttelevuus on
vuoden 2017 tasolla

Heikoimman arvion
antaneiden osuus on
kasvanut selvasti
asuinmaakuntana (32 %),
opiskelupaikkakuntana
(35%) seka tydssa
kayntialueena (35 %).
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* Muutto houkutteli vahiten yli 60-

Muuttamisen harkinta vuotiaita.

60 % niista, kenella on vapaa-ajan-
asunto Kainuussa on oleillut siella
muutoinkin kuin lomakausina.

Voisitko harkita muuttavasi Kainuuseen? 1 006 vastausta |os vapaa-ajan asuntosi on Kainuussa, oletko oleskellut sielld muutoinkin

kuin lomakausina? 1012 vastausta

15 . 3%
19% e I
43% .
en | 2%
minulla &i ole vapaa-ajan asuntoa Q5%
Kainuussa

varmasti 2%

mahdollisesti

todennakoisesti en

en missaan nimessa
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%
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Kainuussa asumisesta
k iInnostuneet

"YONTEKIJA:  mummus 12 % piti Kainuuta melko tai erittdin houkuttelevana
ETSITKG vITA> - asuinmaakuntana, tydssakayntialueena tai
e — DN opiskelupaikkana.

Vastaajat, jotka antoivat arvion 4 tai 5 Kainuun
houkuttelevuuteen olivat koko aineistoa useammin:

« Asuinmaakuntana pysyvasti:

« tuntevat useammin Kainuun hyvin (27 %, koko
aineistossa 17 %)

« kasitys perustuu useammin kokemukseen (64 %,
koko aineistossa 50 %)

« useammin yli 60-vuotiaita (42 %), mutta myos 50-
59-vuotiaita (18 %) ja 30-39-vuotiaita (19 %)

¢« useammin miehia (60 %)

« Tyossdkayntialueena

« tuntevat useammin Kainuun hyvin (27 %)

« kasitys perustuu useammin kokemukseen (67 %)
« Demografiset tekijat eivat maarittaneet potentiaalisinta

kohderyhmaa, vaan se maarittyy muiden elamantapojen,
harrastusten tai arvojen kautta.

« Etatyodlle houkuttelevana Kainuuta piti kolmannes (34w
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Muuton mahdollistavat tekijat

Mitd Kainuussa pitaisi olla, jotta voisit harkita Kainuuta asuinpaikkana?

muuttavani mlnulla
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Matkailun tietolahteet

Kainuun matkailusivustojen ja kohteiden omien sivujen sisallélla ja houkuttelevuudella merkitysta!

Mistd haet yleensa tietoa kotimaan matkailun kohteista? Voit valita useita
vaihtoehtoja 975 vastausta

Facebookista - 21%

tapahturnista, esim. messuilta 13%

Instagramista - 143

10%

keskustelupalstoilta

a 10% 20% 0% 40% 50%: B0% 0%

&
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Oletko kdynyt Kainuuta kasittelevilla
nettisivuilla (esim. maakuntaliiton Tutustu
Kainuuseen tai matkailualueiden kuten
Vuokatin sivuilla) viimeisen kahden
vuoden aikana? 1021 vastausta

61%
60%
40% 30%
20%
0%
en kylla
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Matkailun vetovoimatekijat

Mita sellaista kiinnostavaa Kainuussa on, tai pitaisi olla, jotta tekisit lomamatkan sinne?
Onko mielessasi jotain erityista, joka saisi sinut viipymaan pidempaankin?

napt jvyydet mmul[e retkeily suuder
luontomatkailu saisi  1UNt3 mielestani

palveluclapsille III'II-ICIStaVIEI |U0nt0k0hte Et
U

_luontokohteita | g sk ette ja
Bamii voisinminua puhdas

2L yoisn kamuussakayda

kaﬂsallia}LifgthS kalaStUS | | :
kivaiaifilTu kty| Y13 hinno:

katinkulta |~ VUO k3 t| iinnostava
Iuontt}an kalmuun IlﬂnDstava .
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Matkailuvetovoimatekijoiden kiinnostavuus

Kuinka kiinnostavina pidat seuraavia Kainuun alueen matkailuvetovoimatekijoita? Asteikko: 1= ei lainkaan kiinnostava, 2 =
voisin vierailla jos se osuisi matkan varrelle, 3 = voisin lahtea erikseen siella kaymaan 1018 vastausta

Vuokatti

2
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Hossa

i
[

Ukkohalla-Paljakka

a2
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Raatteen tie

Karhujen tai muiden villieldinten katselu tai valokuvaus

Culujar

Vuokattihiihto

Uriho Kekkonen

Wild Taiga

Eimo Leing

Malkamaa

Kuhrmon Kamarimusiikki

in

Suopotkupallo

—
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Sotkaman [yryn peli
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Rastiviikko

—
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1,0

—
]
-
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1,6 1,8 20 22 24 26 28

Kainuun liitto

3,0

Kainuun
houkuttelevuus
on vahvistunut.
Vuokatin lisaksi
myO0s muut
kohteet nousussa.
Nostetaanko
karkituotteiden
rinnalla myds
vahemman
tunnettuja
kohteita esiin?
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Matkailun harkinta

« Matkailun kohtalonkysymys: Miten
muutetaan harkinta ostopdatdokseksi?

« Selkedaa Kainuun brandia
markkinoivaa verkkosivua ei ole, mika

k'--l.':"n-'ar-ﬂesi_:-‘;.{:l:_a-t toimisi matkailuhubina. Digikanavan
f helppous + paketointi matkailuun,
palveluiden ostettavuus ja hinta

D - - ateolu vehvistea posiivista

tunnesidetta Kainuuseen - lisaa
» kiinnostusta tyéhon ja opiskeluun
en o .
Kainuussa

(0 20% 405 &0

Kun pohdit seuraavan kerran matkustamista kotimaassa, voisitko
valita kohteeksi Kainuun? 1023 vastausta

kylld mahdollizest
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Johtopaatokset
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Alueen tunnettuus ja mielikuvat

« Kainuun tunnettuus on yha varsin matalaa, vaikka se onkin parantunut hieman viime tutkimuksesta.
Mielikuvat alueesta ovat positiivisia ja yleinen kasitys Kainuusta on varovaisen mydnteista. Lahes kellaan
ei ole kielteista kasitysta tai suhtautumista alueeseen, mutta Iahes puolella se on neutraalia.

« Mitattaessa kuvaavatko kerrotut kriteerit Kainuuta muutos vuodesta 2017 on ollut positiivinen. Eniten
ovat vahvistuneet mielikuvat maakunnan innovatiivisuudesta ja hyvista matkailukohteista.
Innovatiivisuuden vahva nousu tunnettuustekijand on merkillepantava.

« Mitatuissa kriteereissa tulosten alasegmentti jaa kuitenkin merkittavasti karkimielikuvista, 2 tarve
kohdentaa markkinoinnin fokusta ja resursointia selkeisiin vetovoimakarkiin.

* Nuoret kayttavat medioita laaja-alaisesti ja erityisesti sosiaalisen median kanavat toimivat heille.
Vastaavasti vanhempia kohderyhmia tavoitetaan varmimmin perinteisen median kautta. Kaikkein
tehokkaimmat kanavat ovat kuitenkin internet, seka tuttavien ja sukulaisten suositukset.

« Yrittamisen, opiskelun ja tyossakdaynnin osalta Kainuun imago on haastava.
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Vetovoimaisuus matkailukohteena

« Tulosten perusteella Kainuu houkuttelee kuluttajia talla hetkelle selkeasti vahvimmin juuri matkailukohteena.

« Selkea tulos: Kainuulla on hyva asema houkutella matkailijoita kotimaasta. Vetovoimaa matkailukohteena selvasti on
ja lisaksi Kainuun houkuttelevuus on lisaantynyt kolmen vuoden takaisesta.

- Mita paremmin vastaaja alueen tunsi, sita positiivisemmin han sita arvioi. Kriittista olisikin saada Kainuusta
aikaiseksi matalan kynnyksen kokemuksellisuutta, mahdollisina keinoina esim. kannustetaan Kainuussa kavijoista
Kainuu -lahettildita, jotka jakavat positiivista kokemaansa some-verkostoissaan tai panostetaan virtuaalisen matkailun
saavutettavuuteen.

« Viestinnassa ja toimenpiteissa kannattaisi panostaa alueella kayneisiin ja heiddan mielikuviensa vahvistamiseen.
Toinen vaihtoehto olisi satsata siihen, etta yha useammat kavisivat Kainuussa. Nykyisten asiakkaiden sitouttaminen on
kuitenkin kustannustehokkaampaa.

« Perinteinen media tehokkain tulosten perusteella, mutta myéds tietoa matkailun pohjaksi haetaan ensisijaisesti
internetista (toimisiko perinteisen median kampanja joka ohjaa selkeasti tietylle verkkosivulle joka toimii Kainuun
matkailuhubina? Tulisi olla vetovoimaisesti brandatty sivusto).

« Matkailijoista kilpailtaessa Kainuuseen liitetyt mielikuvat ovat selkeat: puhdas luonto, metsat ja upeat maisemat
nousivat selkeind, positiivisina mielikuvina. Myds monet matkailukohteet, karjessa Vuokatti, ovat nimeltdaan pinnalla
vastaajien mielissa. Kilpailu kotimaan markkinassa on kuitenkin kovaa, ja myds monet muut alueet kayttavat samoja
mielikuvia ja arvoja markkinoinnissaan. Miten Kainuu erottuu kilpailijoistaan?

« Kainuun harkitseminen seuraavana matkakohteena on erittdin voimakasta. Taktinen kysymys on, panostetaanko
resursoinnissa kuitenkaan oikeaan paikkaan, jos panostetaan perinteisen median mielikuvamainontaan, vai tulisiko pyrkia
vaikuttamaan taktisemmin niihin ostopolun kohtiin, joissa kuluttajan harkinta muuttuu ostopaatokseksi?
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Asuminen — monipaikkaisuuden
mahdollisuudet

« Kainuun tunnettuus ja mielikuvien positiivisuus on suurempaa vanhemmissa ikaluokissa. Asumisen kannalta
tilanteen haastavaksi tekee se, etta nama olivat myds vahiten muuttohalukkaat ikdluokat. Nuorissa voisi olla piilevaa
potentiaalia, jos Kainuun tunnettuutta kohderyhmassa parannettaisiin, silla 27% nuoremmissa ikaluokissa voisi harkita
muuttoa (varmasti tai mahdollisesti).

« Asumisen vetovoiman kehittdmisen suhteen Kainuun kannattaa panostaa pysyvan asumisen sijaan vapaa-ajan
asumiseen, etatyohon ja 2. & 3. asunnon tarjontaan. Naissa houkuttelevuus (erittain paljon tai melko paljon -
vastausten osuus) on 28 - 42% valilla, kun pysyvana asuinmaakuntana se on 12%.

+ Pysyvan asumisen vetovoima ei ole Kainuun vahvuuksia. Uusien asukkaiden houkuttelu ei nojaa pelkkiin
toimia kuntiin vetavana etta niista tyontavana tekijana, eika siihen haasteeseen nouse tuloksista esiin helppoa ratkaisua,
mutta fokusta tarvitaan.

« Asuinpaikaksi harkitsemisessa nousevat esiin, etta Kainuussa tulisi olla sukulaiset ja perhe seka tyot, jotta
muuttamista asukkaaksi voisi harkita. Jos sukulaiset eivat asu Kainuussa, ei valimatka saa kuitenkaan muodostua liian
pitkaksi. Lisaksi tarpeellisina nousevat esiin kattava palveluntarjonta, hyvat liikenneyhteydet ja isommat
kaupungit.

« Toisaalta myds muuttohalukkuuttakin tuloksissa 16ytyy. Vaikka maarat eivat ole suuria, 10ytyy aineistosta selkea osuus

ihmisia, jotka voivat harkita Kainuuta yhtena vaihtoehtona, jos I6ytavat tarvitsemansa asiat sielta. A
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Kainuu — tartu hetkeen!

« Koronavuosi ja trendit ovat luoneet Kainuulle ison momentum-mahdollisuuden. Mielikuvat maakunnasta
ovat parantuneet. Luontomatkailubuumi ja Vuokatin harrastusmahdollisuudet ovat suurimmat ja tarkeimmat
tekijat, mutta on huomattava, etta myos kulttuuritapahtumat ovat tarkeita. Niiden merkitys kasvanee
jalleen, kun kulttuuritapahtumat avautuvat ihmisille.

« Perinteisen median valittama kuva on edelleen kaikkein merkittavin tekija, ja positiiviset jutut ovat ruokkineet positiivista
mielikuvaa. Kainuulla on toki kokemusta, miten kierre toimii nopeasti myds toiseen suuntaan (case Talvivaara). Hyva,
ettd tama mielikuva on painumassa taka-alalle. Matkailukohteista ja palveluista etsitaan tietoa netista: kohteiden ja
palveluiden tiedot pitda olla kohdillaan.

« Matkailu toimii porttina pidemmalle ajankaytolle alueella. Kerran tai muutaman kerran alueella kdyneiden
uudelleentulemisen potentiaali on varsin suuri, ja syvemman tutustumisen kautta aluetta harkitaan mahdollisena asuin-
ja ainakin osittaisen tydnteon paikkana.

« Monipaikkaisuus ruokkii kainuulaista kasvua. Monipaikkaisuuden vahvistamisessa katse kohdistuu erityisesti
Iahialueille, jossa alueen tunnettuus on parasta seka Etela-Suomen suurimpiin keskuksiin, joissa on volyymiltaan
paljon asiantuntijoita, jotka voivat tehda paikkariippumatonta tyota.

* Nuorten mielikuvat ja esimerkiksi muuttohalukkuus alueelle ovat yllattavankin korkeat. Tata ilmiota kannattaa
myoOs ruokkia. Kyselyssa tuli esiin, ettd Kainuu kiinnostaa erityisesti miehid. Haasteena elinvoimapolitiikalle on, miten
muutetaan viestintda, investointeja ja mahdollisuuksia myds naisia kiinnostavaksi.
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