Erillisliite nro: Asia nro:

w Kainuun liitto MUISTIO

18.2.2020

Arctic Lakeland Kainuu -toiminnan askeleita

1.

Tahan saakka tapahtunutta

Kainuun keskeiset matkailutoimijat ja kunnat kaynnistivat suuralueyhteistyon (Lakeland)
Visit Finlandin kanssa vuoden 2019 alkupuolella. Kyse oli sitoutumisesta pitkajanteiseen
matkailun kv. markkinointiyhteistyéhon Visit Finlandin kanssa

Mukaan lahteneiden toimijoiden muodostamassa Visit Finlandin vetdmassa tyOpajassa ja
yhteistyéryhmassa on luotu yhteinen strategia ja otettu kaytt6én maakunnalle sopiva Arctic
Lakeland Kainuu —markkinointinimi

Vuoden 2019 lopulla ka&ynnistyi Kainuun Edun vetadma Arctic Lakeland brandayshanke.
Hankkeen ensimmaisen vaiheen tuloksena kainuulaiset toimijat esiintyivat ensimmaista
kertaa yhteisella osastolla Matka2020 -tapahtumassa ja Berliinin Griine Wochella
tammikuussa 2020. Osaston ilme ja mainittuihin tapahtumiin tarpeelliset yhteismateriaalit on
tuotettu toimijoiden yhdessa sopimalla tavalla ja osin hankkeen tuella.

Valiyhteenveto (helmikuu 2020)

Matka2020- ja Griine Woche -tapahtumissa testattiin Arctic Lakeland Kainuun ideaa ja
toteutusta ja koottiin palautetta jatkosuunnittelua varten. Seka osaston toteuttajien etta
kyselyyn vastanneiden kavijdiden arviot lanseerauksen onnistumisesta olivat erinomaisia.

Hankkeen ohjausryhma (kokous 3.2.2020) on antanut vihreda valoa siirtya toteutuksessa
eteenpdin: hanke kaynnistaa hankesuunnitelman mukaisesti kilpailutuksen, jolla hankitaan
asiantuntijapalveluna apua Arctic Lakeland brandin yhteiselle jatkosuunnittelulle
(bréandikasikirja, muut tyokalut).

Arctic Lakeland -hankkeen ohelle kaynnistyy Tokio 2020 -tasméahanke, jossa pieni valikoitu
kainuulaisten toimijoiden ryhmé osallistuu Business Finlandin organisoimana
MetsaPaviljonki -hankkeeseen hyvinvointiteemalla, jossa matkailu on yksi osa-alue.

Kainuun liitto on organisoimassa Arctic Lakeland -koordinaatiotehtavan hoitamisen, silla sen
toteuttamisesta osana Kainuun Edun AL-hanketta oli luovuttava hankerahoituksen
rajallisuuden vuoksi. Kainuun liitto tulee vastaamaan po. toiminnasta budjettirahoituksellaan;
toteutusmallista ja organisoinnista sovittiin Kainuun matkailutoimijoiden kanssa 18.2.2020
koolle kutsuttavassa kokouksessa.

Kainuun liiton kaynnistdma mainetiimi jatkaa tyétaan tavoitteenaan kirkastaa Kainuun
yhteisia ydinviesteja seka valmistella Kainuun liiton verkkosivu-uudistuksen aikana uusittu
visuaalinen ilme ja bréandikéasikirja. Mainetiimin toinen kokous pidetiin 17.2. KAO:lla.
Mainety6ta tehdaan osin yhteistydssa Arctic Lakeland —bréandayshankkeen kanssa.

Tulevia askeleita

Kainuun liiton visuaalinen ilme ja ydinviestit on tavoitteena saada paatetyksi huhtikuun
loppuun mennessa; mahdollisen Kainuun brandikasikirjan toteuttaminen vaatii oman
hankkeen, josta voidaan paattad kevaén aikana.

Arctic Lakeland -brandayshanke jatkuu vuoden 2020 loppuun. Kaytanndssa AL-yhteistyon
jatkosta tehdaan ratkaisuja koko ajan mm. Kainuu on jo varannut vuoden 2021
Matkamessuilta tilankaytoltdan aiempaa laajemman osaston.
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e Uuden Arctic Lakeland -koordinaattorin tehtéava on tarkoitus aloittaa huhtikuun alusta.
Operatiivisen koordinoinnin lisdksi ensimmaisia tehtavia on AL-sopimusten paivittaminen ja
uusien yhteistybkumppaneiden rekrytointi seka yhteisen markkinointisuunnitelman
valmistelu.

e Kainuun liiton mainetiimin valmistelemana liitto on kaynnistanyt Kainuun kuvapankin
rakentamisen kuluvan vuoden aikana. Kuvapankki on matkailun ja muun markkinoinnin
vapaaseen kayttdon suunniteltu tydkalu.

4. Lopuksi: vastauksia esiinnousseisiin yleisiin kysymyksiin

e "Kainuun matkailukentan hyvaksyma Arctic Lakeland Kainuu -yhteistoimintatapa avaa
osaltaan mahdollisuuden hyddyntaa Visit Finland sopimustamme lisdresurssien saamiseksi
kansainvéliseen matkailumarkkinointiin. Sopimuspohjaista yhteistyota on tavoitteena jatkaa
pitkajanteisesti ja laajentaa (mukaan paasy on avoin).

e Arctic Lakeland Kainuu -bradndayksen tarkoituksena ei ole rajata ulos kainuulaisten
matkailualueiden omien brandien kayttéa jatkossakin. Alueellamme on vahvoja
markkinointibrandeja (Vuokatti, Wild Taiga ym.) joiden eteen on vuosien ajan tehty loistavaa
tyota. Naitad tulee jatkossakin vahvistaa omissa kohderyhmissaan ja kotimaisessa
markkinoinnissa.

e Arctic Lakeland Kainuu -yhteistoiminnan tavoitteena on vahvistaa koko Kainuun
matkailutarjonnan esiintuomista kokonaisuutena ja muista erottuvana, monipuolisena
matkailudestinaationa, osana koko Lakeland -suuraluetta.” Palvelujen tuotteiden yhteen
kokoamisella ne saadaan asiakkaille kiinnostavammiksi ja helposti ostettaviksi.

¢ Matkailu- ja muiden elinkeinotoimijoiden kanssa vahvistamme my6s Kainuun
saavutettavuuden (erityisesti lentoliikenne ja matkaketjut) kehittamista.
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