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Uudet Wild Taiga alueet
37/82/2015

MYR § 14
Hakijana on Idan Taiga ry yhteyshenkilonaan Lassi Rautiainen. Ra-
hoitusta haetaan Kainuun liitolta.

Wild Taiga on noin 60 pienen, Kainuussa sijaitsevan matkailupalve-
luja tarjoavan yrityksen verkosto. Wild Taiga on rekisterdity tuote-
merkki, jolla alueen yhteismarkkinointi kotimaassa ja ulkomailla to-
teutetaan.

Suomalaisten matkailu kotimaassa on vield noin 70 % koko matkai-
lusta maassamme, mutta ulkomailta Suomeen suuntautuvalla mat-
kailulla on paljon merkittavampi kasvupotentiaali. Tilanne on sama
Wild Taiga — alueen kasvupotentiaalissa. Kasvua on haettava ulko-
mailta, uusilta markkina-alueilta, uusia tuotteita kehittamalla ja nykyi
sia tuotteita markkinoille modifioimalla.

Idan Taiga on alustavasti tutkinut mahdollisuuksiaan (kysyntaa) Itai-
sen Euroopan ja Aasian markkinoilla. Tulokset kannustavat tuotteis-
tamisty6hon ja edelleen myyntitydhon. Tutkimuksia ja selvityksia on
myOs syyta jatkaa. Uusille markkina-alueille vietavat tuotteet on
my0Os testattava ja saatujen tulosten perusteella tarvittaessa viela
muokattava kohdemarkkinoiden kysyntaa vastaavaksi. Lopputulok-
sena on hankkeen uusille markkina-alueille vietavia tuotteistettuja
matkailutuotteita.

Hankkeen tavoitteena on:

- Kehittda uusia tai merkittédvasti parannettuja tuotteita uusille markki-
na-alueille.

Hankkeen keskeinen tavoite on, etta hankkeeseen osallistuvista yri-
tyksista / toimijoista vahintaan 26 vie hankkeentuen seurauksena uu-
sia tai merkittavasti parannettuja tuotteita hankkeessa uusille markki-
na-alueille

- Kansainvélisen liiketoiminnan merkittdva kasvu

Hankkeen tavoitteena on, etta hankkeeseen osallistuvista yrityksista
vahintadan 10 tapahtuu kansainvalisessa liiketoiminnassa merkittavaa
kasvua, erityisesti niilla uusilla markkina-alueilla, joihin hankkeen
toimenpiteet ensisijaisesti kohdistuvat.

- Liikevaihtoa uusilta markkina-alueilta

Tavoitteena hankkeen aikana yritysten / toimijoiden uusilta markki-
noilta tulleiden kv. asiakkaiden maara nousee merkittavaksi (lahtoti-



lanne: lahes 0). Kv. majoitusvuorokausien maara nousee merkitta-
vaksi (Iahtétilanne lahes 0). Eldintenkatselu- ja kuvausyrittajien piilo-
kojuilla kdayneiden uusilta markkinoilta tulleiden kv. asiakkaiden maa-
ra nousee merkittavaksi (Iahtétilanne lahes 0).

- Lilkevaihdon merkittédva kasvu

tavoitteena ettd hankeen aikana vahintaan kymmenella (10) yrityk-
sella / toimijalla liikevaihto lisaantyy merkittavasti (yli 10 %). Hank-
keen aikana yritysten / toimijoiden yhteenlaskettu liikevaihto kasvaa
vahintdan kymmenella (10) %.

- Kainuuseen suuntautuvan kv. matkailun, erityisesti luonto- ja kult-
tuurimatkailun seké& matkailutulon kasvu.

Konkreettinen tavoite / Kainuuseen suuntautuva kv. matkailu Kuh-
mo-Suomussalmen rekisterdidyt ulkomaiset majoitusvuorokaudet
(kaikki) kasvavat vuodesta 2014 (ennuste: 15.000 majoitusvuorokau-
desta) vuoteen 2017 +66 %. (25 000 majoitusvuorokautta). Majoitus-
vuorokausien kasvun kautta hanke tavoittelee vahintaan 2 miljoonan
euron kasvua Kainuun matkailutuloon. Ulkomaisen matkailijan
arvioidaan kuluttavan Kainuuseen suuntautuvalla matkallaan 200 —
300 euroa vuorokaudessa.

- Digitaalisen markkinoinnin, erityisesti sosiaalisen median vaikutta-
vuutta selvittdvien teknologioiden testaus ja kdyttéonotto.

Hankkeen tavoitteena on ottaa kayttoon Wild Taiga - verkostolle mit-
tarit, joilla mitataan ja seurataan hankkeen markkinoinnillisia vaiku-
tuksia (sahkoisen markkinointiviestinnan mittareita ja sosiaalisen me-
dian monitorointia).

- Aktiivinen osallistuminen kansainvélisiin verkostoihin uusien mark-
kina-alueiden avaamiseksi.

Hankkeen paatavoitteena on rakentaa Kainuussa uusien / merkitta-
vasti parannettujen Wild Taiga - tuotteiden ymparille yhteistyoverkos-
to uusien markkina-alueiden avaamiseksi EU:n itaiseen osaan seka
Aasiaan ja saada liiketoiminnan kasvua kainuulaisille matkailuyrityk-
sille. Hankkeen toisena paatavoitteena on paasta mukaan kansain-
valisen matkailun verkostoihin. Matkailutuotteiden tuotanto ja erityi-
sesti myynti- ja markkinointi on pitkalle verkostoitunutta toimintaa.

Hankkeen toimenpiteet toteutetaan ns. tydpakettien kautta (6 kpl).

o TyOpaketti 1: myyntitapahtumiin osallistuminen
TyOpaketti 2: matkanjarjestajavierailut Kainuuseen
TyOpaketti 3: uusien tuotteiden kehittaminen, raataldinti kohde-
markkinoille

o TyOpaketti 4: markkinointi- ja myyntiaineistojen tuottaminen

o Tyopaketti 5: sahkoinen markkinointi, markkinointikampanjat
ulkomaille

o TyOpaketti 6: hankkeen hallinnointi ja koordinointi

Hankkeen ensimmaisen toimintakuukauden aikana hankkeelle laadi-
taan tarkennettu toimintasuunnitelma, jota paivitetdan vuosittain.



Wild Taiga haluaa saada kayttdonsa uutta teknologiaa tarjontansa
kehittamiseen, pilotointiin ja kaupallistamiseen. Hankkeessa etsitaan
ja testataan pienille yrityksille tahan tydhon sopivia sahkdisen mark-
kinoinnin (webanalytiikan) seka sosiaalisen median (some-monito-
roinnin) menetelmia, tydkaluja ja prosesseja. Hankkeen aikana naita
testataan ja vertaillaan analysoimalla ja mittaamalla hankkeessa teh-
tyja toimenpiteitd. Hankkeen aikana myds Wild Taiga -toimijoita kan-
nustetaan kayttamaan samoja tyokaluja omassa toiminnassaan ja
pystyvat siten tehostamaan omaa sahkoista markkinointiaan.

Hankkeen suunniteltu toteutusaika on hakemuksen mukaan
16.2.2015-15.9.2017 ja kokonaiskustannusarvio on 450 349 €, johon
haetaan TL 2 EAKR ja valtion rahoitusta yhteensa 315 244 € (70 %).

Hanketiimi kasitteli hankeasiaa kokouksessaan 11.2.2015 ja puolsi
hankkeen rahoittamista.

Rahoitusryhma kasitteli hankeasiaa kokouksessaan 13.2.2015 ja
puolsi hankkeen rahoittamista.

MYR sihteeristo kasitteli hankeasiaa kokouksessaan 17.2.2015 ja
puolsi hankkeen rahoittamista.

Erillisliite

Maakuntajohtajan ehdotus:

Maakunnan yhteistyéryhma (MYR) puoltaa hankkeen rahoittamista.

Hanke on EAKR -ohjelman mukainen ja toteuttaa Kainuun maakun-
taohjelma 2014-2017 ja sen toimeenpanosuunnitelma, Kainuun alyk-
kaan erikoistumisen painotus; aktiviteettimatkailun kehittaminen.

Taman hankkeen osalta matkakulut kuuluvat hankkeen sisallolliseen
toteuttamiseen, koska hankkeen luonne vaatii matkustamista, mat-

kakulujen osuus nousee suureksi ja talldin vaihtoehtona 24 % sijaan
on flat rate 15 % palkkakustannuksista sisaltden palkkojen sivukulut.

Hankkeen rahoitussuunnitelma:

EAKR ja valtion rahoitus TL 2 315244 €
Kuntarahoitus Kuhmo, Suomussalmi 30 000 €
Yksityinen rahoitus, hakija 105 105 €
Yhteensa 450 349 €

Hankkeen kokonaiskustannusarvio:
€



Palkkakustannukset 164 300

Ostopalvelut 219 620
Matkakustannukset 41 784
Flat rate 15 % 24 645
Yhteensa 450 349

Maakunnan yhteistyoryhma (MYR):

Puollettiin esityksen mukaisesti.

Asta Tolonen esteellisena ei osallistunut tdman pykalan kasittelyyn.
Puheenjohtajana toimi Eila Aavakare.

Helena Kampman esteellisena ei osallistunut tdman pykalan
kasittelyyn.



