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Kainuun liitto on teettanyt maakuntakuvatutkimuksen neljan vuoden
valein vuodesta 1997 alkaen (vuosina 1997, 2000, 2004 ja 2008).
Kajaanin ammattikorkeakoulu on tehnyt 2000-luvulla kaksi Kainuun
matkailuimagotutkimusta (vuosina 2003 ja 2008), jotka ovat kysy-
myksenasettelultaan olleet lahella maakuntakuvatutkimusta. Paallek-
kaisen tyon karsimiseksi ja resurssien saastamiseksi Kainuun liitto ja
Kajaanin ammattikorkeakoulu paattivat yhdistaa edella mainitut tutki-
mukset ja toteuttaa vuoden 2012 maakuntakuvatutkimuksen yhdes-
sa. Tutkimusten yhdistamisessa pyrittiin mahdollisuuksien mukaan
sailyttamaan vertailtavuus seka aiempiin maakuntakuva- etta matkai-
luimagotutkimuksiin.

Tutkimusta suunniteltaessa tavoitteena oli, etta kyselysta saatavaa
tietoa voitaisiin tuoreeltaan hyodyntaa Kainuun maakuntasuunnitel-
ma- ja ohjelmaty0ssa, tyontekijoiden rekrytoinnissa Kainuuseen seka
Made in Kainuu -markkinointiviestintahankkeessa ja Kainuu
Helsingissa 2014 -hankkeessa.

Tutkimuksen toteutus

Verrattuna aiempiin maakuntakuvatutkimuksiin vuoden 2012 tutki-
mus ei ole taysin vertailukelpoinen sikali, etta nyt ensimmaista kertaa
tutkimus tehtiin ikavakioidusta aineistosta. Vuoden 2008 tutkimuksen
kayttokelpoisuutta esimerkiksi rekrytointiviestinnan suunnittelussa
nimittain heikensi merkittavasti se, etta yli puolet vastaajista oli yli
50-vuotiaita. Myos tutkimuksen otanta poikkeaa aikaisemmasta
sikali, etta tutkimus kohdennettiin nyt ammattikorkeakoulun matkailu-
imagotutkimuksen kanssa yhtapitavasti paakaupunkiseudun, Tam-
pereen, Jyvaskylan ja Oulun asukkaille. Kainuulaisia vastaajissa ei
ole, silla tavoitteena oli saada tietoa nimenomaan Kainuun ulkoises-
ta mielikuvasta.

Aiempien matkailuimagotutkimusten suhteen vuoden 2012 maakun-
takuvatutkimus on taysin vertailukelpoinen.

Tutkimus toteutettiin osittain puhelinhaastatteluilla, osittain postikyse-
lylla. Puhelinhaastattelut teki Eniro Sentraali Oy aikavalilla 27.9. —
6.11.2012. Puhelinhaastattelujen kokonaismaara oli 582. Ammatti-
korkeakoulun tekema postikysely toteutettiin 5.10. — 2.11.2012. Lo-
makkeita palautettiin 435 (22 % kaikkiaan 2 000 lahetetysta lomak-
keesta). Kaikkiaan kyselyyn vastasi siis 1017 henkil63, joista 1ahes



puolet (46 %) asui padkaupunkiseudulla. Vastaajien keski-ika koko
aineisto huomioiden oli 43,7 vuotta.

Tutkimustulosten analyysista ja raportoinnista vastasi Kajaanin am-
mattikorkeakoulun matkailututkija, FT Jari Jarviluoma.

Tutkimuksen tulokset

Otannan muutoksista huolimatta keskeiset tutkimustulokset ovat hy-
vin yhdenmukaisia aiempien maakuntakuvatutkimusten kanssa: Kai-
nuun tunnetaan ennen kaikkea luonnostaan. Mielikuvissa kainuulai-
set elavat maa- ja metsataloudesta, matkailusta, kaivosteollisuudes-
ta ja puunjalostuksesta. Metallialaa ja tietotekniikkaa ei mielleta Kai-
nuun vahvoiksi osaamisalueiksi, ja Kainuussa viime vuosina paljon
esilla olleen pelialan yhdistdad Kainuuseen vain kaksi prosenttia vas-
taajista. Tulokset eivat kerro merkittavistd muutoksista mydskaan
matkailuimagossa. Selkein muutos liittyy Kainuun saavutettavuu-
teen, jonka mielletdan vuosista 2003 ja 2008 heikentyneen.

Luonnon keskeisyys mielikuvissa nakyy siina, mitka tekijat mielletaan
Kainuun vahvuuksiksi. Useimmiten maakunnan parhaiksi puoliksi
mainitaan luonto, puhdas luonto ja rauhallisuus seka monipuoliset
ulkoilu-, retkeily— ja liikuntamahdollisuudet. Spontaaneissa mieliku-
vissa Kainuun parhaina puolina nostettiin esiin myos Vuokatti ja Ka-
tinkulta.

Kainuun huonoimmaksi puoleksi miellettiin ennen kaikkea syrjaisyys,
mutta myos tyollisyystilanne ja palvelujen saavutettavuus nahtiin
heikkouksina. Sen sijaan paljon julkisuutta saaneet Talvivaaran ym-
paristoongelmat eivat nousseet tutkimustuloksissa erityisen vahvasti
esille. Talvivaaran tai kaivostoiminnan yleensa nimesi spontaanisti
Kainuun huonoksi puoleksi viitisen prosenttia vastaajista. Tassa suh-
teessa on tosin huomioitava, etta aineisto koottiin lahes kokonaan
ennen kuin Talvivaaran kipsisakka-altaan vuoto (4.11.2013) nousi
voimakkaasti valtakunnan julkisuuteen.

Toisena keskeisena tutkimustuloksena voidaan pitaa Kainuun maa-
kuntamielikuvan muuttumattomuutta. Nayttaa silta, etta perusmieli-
kuva ei hevin muutu sen enempaa markkinointiponnistusten kuin
mediakohujenkaan perusteella. Mikali tietoisesti halutaan muutosta
mielikuvaan, se edellyttaa jopa vuosikymmenien pitkajanteista ja ta-
voitteellista tydskentelya ja erityisesti nuorten huomioimista. Negatii-
visten mediakohujen pitkan tahtaimen vaikutuksia taas on vaikea ar-
vioida.

Tutkimuksen toinen keskeinen tulos on se, etta nuorten ja nuorehko-
jen vastaajien mielikuvat Kainuusta olivat ylipaataan himmeampia
kuin vanhempien vastaajien mielikuvat. Alle 45-vuotiaat yhdistivat



esimerkiksi nalkdmaa-mielikuvan Kainuuseen selvasti harvemmin
kuin sita vanhemmat.

Kainuun vuoden 2012 maakuntakuvatutkimus on julkaistu Kainuun
liiton verkkosivuilla osoitteessa http://kainuunliitto.fi/51.

Erillinen liite 1.

Lisatietoja antaa viestintapaallikkd Eeva Mantymaki, etuni-
mi.sukunimi@kainuu.fi tai 044 797 4004.

Maakuntajohtajan ehdotus:

Maakuntahallitus:

Maakuntahallitus merkitsee Kainuun vuoden 2012 maakuntakuva
tutkimuksen tiedoksi ja kay keskustelun maakuntamielikuvaan
liittyvista kehittamistavoitteista. Keskustelulla evastetaan tulevaa
maakuntaohjelmatyota.

Viestintapaallikkd Eeva Mantymaki esitteli asian.

Hyvaksyi.
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